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IEVADS

Turisms ir tresa lielaka ekonomiska darbiba Eiropas Savieniba, un §1 nozare turpina augt. Ar1
pieprasijums péc lauku tiirisma pakalpojumiem joprojam ir un pieaug.
Saja macibu moduli ieklauts parskats par reklaméSanu un marketingu, ko var piemérot lauku

[0
turisma attistibai.

Modula mérki ir
* [zprast vispargjos marketinga principus,
* Saprast, ka reklamét lauku tirismu,
* Izprast IT un socialo plassazinas Iidzeklu izmantoSanu sazina un reklamgjot,
* Biit informétam par svarigakajiem ttrisma sakaru kanaliem.

Vajadzigais uzdevumiem

e -« Katram dalibniekam nepiecieSamie materiali: plakati un pildspalvas.
e + Grupu uzdevumi: jaunu ideju radiSana un kopé&jas apspriedes un diskusijas.

o




1. Produkts

Lauku turisma produktu veido divi galvenie komponenti: viesnicas un papildu pakalpojumi
un iespgjas (t. sk. viet&jie partikas produkti, tradicionalas pirtis, iesp&jas aktivam brivdienam,
kulttiras mantojuma objekti, vietéja daba, atvértas saimniecibas u. c.).

2. Strategija
3.1.Produkta pozicionésana

Tipiska LT (lauku tarisma) iestade atrodas lauku apvidi, to vada gimene un taja nepiedava
vairak neka 20 gultas vietas. Saja gadijuma produkts ir dros un uzticams; tas nav ne dargs, ne
loti I&ts, jo tas ir individuals un nestandartizéts. LT izmitinasana ir dargaka, jo ta piedava
personaliz&tus pakalpojumus un 1paSu uzmanibu. Produkts ir viegli pieejams, jo ir informacija
par to ir internetd un ar to var iepazities arl caur bukletiem; rezervét sev vietu ir viegli.
Produkts katra gadalaika ir atSkirigs un pievilcigs jebkuram klientam. Lauku tirisma iestade
var biit raksturota ka vietgjais mantojums dabas ietvara un var radit labu iespaidu;
nesamakslota vide radis tadu pasu iespaidu par cilvékiem, kas to vada.

3. Uzdevumi produkta attistibai

3.1. Kvalitates uzlabosana

» Vienoties par kopgjiem kvalitates standartiem

» Izstradat prasibas attieciba uz darbibas un atputas iekartam saskana ar klientu
vajadzibam, veselibas aizsardzibas un droSibas noteikumiem, ka ar1 saskana ar
lauku tiirisma pakalpojumu sniedzg&ju iesp&jam.

* NodroSinat finans€jumu kvalitates parbaudem.

* Organizet regularu LT pakalpojumu sniedz&ju apmacibu par pakalpojumu izstradi
un vietgja mantojuma ievieSanu piedavajuma.

* Formulét precizas definicijas un noteikumus LT un panakt to, ka valsts iestades un
fondi tos pareizi izmanto valsts dokumentos, tad€jadi veidojot vienotu izpratni par
LT piedavajumiem.

* Veicinat ES fondu lidzeklu ieguldiSanu tiirisma infrastruktiiras un produktu
izstrades joma.

3.2.Produktu dazadoS$ana

* Dazadot LT produktus, uzturot ta atpazistamibu.

+ Izstradat precizas definicijas brivdienam ar ttmam un stingrus atbilstibas kriterijus.

* Reklamét LT naktsmitnes, tapat ar1 pasakumus lauku apvidi (sezonalos svétkus,
tradicionalos svétkus, gadatirgus, regionalos festivalus u.c.).

* Izstradatu piedavajumus laikam, kad lauku tiirisma produktam parasti nav liels
pieprasijums.

* leklaut LT piedavajuma tradicionalas lauku saimniecibas (lauksaimnieciba,
zivsaimnieciba, amatnieciba u.t.t.).

» Attistit tadas vertibas ka kultiiras un vestures mantojumus, tradicionalos €dienus,
apkartnes dabu u.c.

* leklaut tirisma marSrutus, aktivitates un izklaides vietas LT piedavajuma.



4. Meéerka grupas

LT tirgi ir sadaliti $adi: esoSie, bils attistiti tuvakaja nakotn€ un talaka nakotne. Katra no $im
dalam attiecas uz atSkirigam valstim un mérka grupam.

Valsts marketinga darbibas ir javers uz to, lai sasniegtu arvalstu tirgus, jo iekSzemes tirgu var
sasniegt pasi pakalpojumu sniedzgji. LT ir jareklam€ iek§zemes un vietgja tirgi, lai motiveétu
iedzivotajus pavadit brivdienas sava valsti. Tas katra valsti ir javeic atseviski.

5. Cenas stratégija

Cenam LT ir jaatbilst produkta kvalitatei. Diennakts likmes LT naktsmitnés nedrikst biit
augstakas par lidzigas kvalitates viesnicas cenam, kas atrodas tuvakaja apkartn€. Produkts tiek
paradits ka 1paSs, personaliz€ts un augstas kvalitates, cena ir draudziga, tacu ta nav I&ta.
Vidgja cena nedrikst parsniegt 20 — 35 eiro. Brivdienu majas tarifi var atSkirties atkariba no
aprikojuma, atraSanas vietas un apkartgjas konkurences. Brivdienu majas kurss janosaka diena
vai nedéla, atseviskos gadijumos — uz vienu personu.

6. Tirdzniecibas kanalu stratégija
Muisdienas lielakajai dalai LT pakalpojumu sniedz€jiem ir majaslapas, profili socialajos tiklos
un emuari (blogi). Tie ir arT labi parstaveti dazados tieSsaistes katalogos un thrisma
majaslapas. Tapéc potencialais klients Sos pakalpojumus var viegli atrast, salidzinat un
rezervet tos.

Turklat tirisma marSrutiem ir nepiecieSami starpnieki, jo LT izmaksas nevar nodrosinat visu
turisma pasakumu kopumu.

7. ReklaméSanas strategija

Mazo biznesu marketinga strat€gijas mérkis ir péc iesp&jas precizak sasniegt vislabako
iesp&jamo auditoriju. Zinasanu trilkums, ierobeZots budzets un laiks - tie ir vispargji atbilstosi
faktori, jo mazajiem uznémumiem bieZi vien ir sava reklamé3anas specifika. IpaSniekiem
jaatskir vai tieSam izte€réta nauda bus lietderigi izmantota un dos labumu pasSu produktam.

3.1. Darbibas, ko var veikt lauku tiirisma uznémums

Pakalpojumu kvalitates noveértéSana ir tradicionali viens no efektivakajiem veidiem, jo
atsauksmes (gan labas, gan sliktas) ir ka reklama, tap&c ir svarigi, lai tas bitu pozitivas.

Timekla lapa (ma3jaslapa) ir v€lama ka informacijas nesgjs ar precizu informaciju par
pakalpojumiem, cenam, atrasanas vietu, tomér ta nav obligata. Informacijai jabut atjauninatai
un uzticamai. Nemiet véra, ka majaslapas, kuras netiek regulari atjauninata informacija, ir
griiti atrast interneta meklétajprogrammas. Uznémuma profils socialajos tiklos (pieméram,
Facebook) ir absoliiti nepiecieSams, ja nav izveidota timekla vietne.



3.1.Vietgjas tiirisma asociacijas un tiirisma informacijas centrs

Ir strategiski svarigi, lai Jus iepazitos ar cilvékiem Jiisu novada, pagastos u.c., kas strada ar
turisma attistitbu un pasSvaldibu turisma informacijas centru, ka ari ar tlirisma uzn€mgju
asociaciju, iniciativu grupu vai citu struktiiru. Svarigi ir netikai nosttit vajadzigo informaciju
§im organizacijam, kad ta tiek pieprasita, bet arT uzturct kolegialas attiecibas ar Siem turisma
uznemgejiem, viet€jam apvienibam un tiirisma informacijas biroja personalu.

Informacija majaslapas. Regulari sniedziet informaciju par Jiisu produkta izvietoSanu pagasta
timekla vietnes celojumu sadala. Ja ir notikuSas izmainas vai aktuals ir kads interesants
piedavajums, neaizmirstiet par to informét. Ja iespgjams, ieklaujiet savu piedavajumu
celotaju, celotaju grupu, vieglo automobilu un velosipédistu celojumu marsrutos. Piedalieties
valsts tlirisma aktivitat€s un iesaistieties to rikosana.

3.2.Tirdzniecibas gadatirgi, pasakumi

LT organizacijam ir verts piedalities celojumu gadatirgos, kas adreseti tieSajiem lietotajiem
(nevis, lai pievertu profesionalus apmekl&tajus), bet ir specializéti (piemeram, Baltijas valstis)
vai arl péc piedavatajiem produktiem (aktivais thrisms, zalais tarisms, partika un
lauksaimnieciba u.c.).

Tomeér, lai pardotu specializ€tus marsSrutus (ritenbrauksana, air€Sana u. tml.), ir jartipgjas par
celojumu agentiem specializétajos gadatirgos. LT ir svariga dala lauksaimniecibas
tirdzniecibas izstadés Rietumeiropa, jo LT koncepts liekas pievilcigs arT Vacijai, Austrijai un
citam valstim. Sie pasakumi piesaista gala lietotajus, proti, tos, kas tiesam noperk produktu.
Lidzdaliba celojuma gadatirgos, kas nav tik specifiski vai notiek attalakas valstis, nav
efektiva. Tikai tad, ja ir iesp&jams bt klat ar printétam publikacijam, ko izdalit, var but
iesp€jams pozitivs iznakums.

Lai apzinotu celojumu agentus un mudinatu vingus ieklaut savas programmas ieklaut LT
produktus, LT organizacijam japiedalas celojumu rikoSanas rikoSanas pasakumos un valstu
tirisma padomju vai citu nozares dalibnieku organizetajos seminaros.

3.1. Printetas publikacijas

Svarigi ir samazinat printéto publikaciju daudzumu, tomer tas joprojam ir nepiecieSamas.
Publikacijas ir loti svarigas vecakam vecuma grupam, kas parstav galveno arzemju tirgu, ka
ar1 attiectba uz reklaméSanu; pasakumos noderigas ka vizualais materials. Digitalajai
informacijai vienmer ir jabut pieejamai tieSsaiste. Izstradajot nakotnes marketinga planus,
janem veéra formati, kas bis pieprasiti vairak un ir €rtak pieejami lielakajai dalai mérka
auditorijas.

S tabula rada pasreizéjas un iespéjamas publikacijas LT produktu popularize$anai un
dazadosanai.

Nosaukums Saturs Valodas

Latvijas un Igaunijas kopiga | Mape ar vietg§jam izklaidem un | LV, RUS, EN, DE,
mape “Vietas, kuras verts




redzet” naktsmitném turistiem. Fl, EE

LatvieSu mantojums Brosira par vietam, kas sanémusas | LV, EN (tuvakaja
“Latvijas mantojuma” apliecibu. nakotné )

Go Rural Reisebrosjyre | BroSura ar aktivitattm Norvégija, | LT, DE, LV
senioriem (+55) kuras piemg&rotas senioriem.

Brivdienas lauku saimniecibas, | Informacija  par  saimniecibam | DE
kuras ir zirgu stalli Austrija, kur ir iesp€ams jat ar
zirgiem.

3.3. Internets

Ar milzigo informacijas apjomu, kas var biit pieejams celotdjiem, internets ir nozimiga
informacijas apmainas platforma starp patérétaju un nozares pakalpojumu sniedz&jiem
(piem&ram, viesnicas, transporta nozares u.t.t.), starpniekiem (pieméram, celojumu agentiem),
kontrolieriem (piem&ram, valdibam un administrativajam struktiram), ka ari daudzam
bezpelnas organizacijam, piemeram, galamérka marketinga organizacijam. Dazadas
tehnologiskas saskarnes, pieméram, mekl&tajprogrammas, tie$saistes celojumu rezervésanas
vietnes un galamérka marketinga organizaciju vietnes atvieglo informacijas apmainu starp
celotajiem tieSsaisteé un ta saukto “tieSsaistes tlirisma doménu”. lesp&ams, ka socialie
plaSsazinas lidzekli, kas veicina tieSsaistes pat€rétaju savstarp&jo sazinu, ir kluvusi par $a
domeéna svarigu dalu.

2. Socialo mediju lietoSana lauku tarisma

Tarisms ir Tpasi piemérots tadam vietném, ka Pinterest un Instagram, jo tikpat loti, cik cilveki
mil celosanu, tiem arT patik redzet eksotisku galamérku fotografijas. Pakalpojums Facebook
un Twitter var palidzét veicinat jisu uznémégjdarbibu un sazinaties ar klientiem. Sis vietnes ir
cieSi saistitas ar tieSsaistes sarunam un att€liem un palidz veidot tieSsaistes identitati
uznémumiem.

Sekmigai sociala tikla multivides marketinga kampanai ir ¢etras dalas.
1. Merkauditorija — ko Jus v€laties piesaistit?
2. Zinojums — ko Jus velaties patiekt?
3. Koncepts — ka Jus velaties to patiekt?
4. Konkurence — ko dara Jusu konkurenti?

Visas §is dalas ir svarigas, jo tas palidz izstradat labi pardomatu planu socialo plassazinas
lidzeklu lietderigai un efektivai izmanto$anai. Sis Getras dalas palidzés sasniegt jiisu galveno
mérki — uzturét un piesaistit jaunus klientus.

Kas ir jusu mérkauditorija?

Pirmo darbibu saistiba ar sociala marketinga kampanas planoSanu nosaka Jiisu nakotnes
klienti. Dazadi socialie mediji var palidzet sasniegt dazadas mérkauditorijas, tap€c ir svarigi
zinat, ko meéginat piesaistit savam uznémumam. Vai jums ir specialitate pieméram, kazas vai



bérnu ballites? Vai galvena uzmaniba tiek pieversta korporativajai pasaulei - darba brokastim
un kokteilu ballitém? Jusu zinojums ir japielago jiisu konkrétajai mérkauditorijai.

Ko vélaties pateikt ar socialo mediju palidzibu?

Kad esat sapratis, kas ir Jisu mérkauditorija, Jums ir jaizlemj kas biitu atbilstoss zinojums. Ja
ta ir perspektiva ligava, publicgjiet att€lus ar ieprieksgjam kazam, kuras esat rikojusi, tadas
vietnés ka Pinterest un Facebook. Vienmér domajiet arpus ramjiem, esat originals, kad
pratojat, ko publicét. Ne vienmér tam ir jabiit tikai jlisu pamatpiedavajuma sarakstam. Varat
piedavat “ka izdarit pasam” videoklipus un informaciju par gaidamajiem notikumiem un
pasakumiem. Uzziniet vairak par to, ka sakt veidot uzn€mumu.

Kada ir jusu koncepcija?

Pasakumu loks ir plass, sakot no ikdieniskiem ligavu sv@tkiem lidz plaSiem biznesa
pasakumiem. Kada veida pakalpojumus jus sniedzat? Vai jusu darbinieki darba velk T-
kreklus un dzinsus vai melnbaltu formalo apgerbu? Jisu zinojumiem ir jaatspogulo Jusu
koncepcija. Jautri zinojumi, ja tie ir T-krekli un dZzinsi, vairak formali zinojumi, ja tas ir
melnbalts apgerbs.

Izpetiet savu konkurenci

Kadas socialas vietnes Jusu konkurenti izmanto un ka tie tas izmanto?

Sekojiet 11dzi vinu zinojumiem un jaunumiem, un Jiis iesp&jams atradisiet, ko noderigu pasi
savam labumam. Lai gan sava socialas tirdzniecibas kampana Jiis noteikti nevélaties kopét
visas konkurences izmantoSanas metodes, tas varat aiznemties, uzlabot un pielagot Jisu
koncepcijai un skattjumam. Sekosana lidzi Jiisu konkurencei socialajos medijos, ne vienmer
vajag bit tikai ka sacensibam starp jums. JUs vienmér varat atrast sadarbibas iespéjas.

Ir svarigi atceréties, ka pirms "parlekSanas" tieSsaisté Jums riipigi jaizplano, ka gribat paradit
sevi socialajos medijos. Nesasteidziet visu sagatavot, ja visu gatavosiet palénam, tas ietaupis
laiku nakotn€, turpinot "buvet" savu telu socialajos medijos un iegiistot vairak un vairak
sekotaju. Kad esat izveidojis sava uznémuma socialas vides kampanu, to ir atri un vienkarsi
parvaldit.

Dazi padomi socialo mediju marketingam tirisma nozaré

Veidojiet savienojumu: Ja Jasu klientiem nav pieejama bezmaksas WiFi piekluve, Jis
pavisam iesp&jams zaudgjat lielu ienémumu summu. Dot Jasu klientiem bezmaksas Wi-Fi
nevajadzetu Jums maksat daudz un, izmantojot WiFi marSrutétajus, kuru uzbtvé ir tadi
socialie tikli ka Vizz WiFi, jebkur§ uzn€mums var izveidot savu bezvadu tiklu tikai dazu
minGsu laika. Turklat katru reizi, kad viesi mégina piekliit jusu tiklam, viniem tiks piedavats
pieteikties, izmantojot savus socialas vides kontus, un tiklidz tie pieslégsies, tas atvérs tieSu
sazinas kanalu, ko jus varat izmantot, lai labak informétu jisu viesus un atalgotu vinus ar
dazadiem piedavajumiem un atlaides.

Satura izveide: Lielaka probléma, ko viesnicas visbiezak ir pieredzgjusas, ir tas, ka vini ar
saviem viesiem médz zaudét sakarus I1dz ko vini pamet viesnicu. Izmantojot socialos sazinas
lidzeklus, varat nodroSinat, ka Jusu viesnica paliek atmina p&c labi pavadita laika.



Izveidojiet ar celojumu saistitu saturu, pieméram, “Top 10 saraksti”, siitiet interesantus faktus
par konkrétu galamérki un jebko, ko varétu uzskatit par lietderigu Jusu meérkauditorijai.
Pievienojiet fotoatt€lus, videoklipus un atbildiet uz visiem BUJ. Smiekligus stastus biezak
kopigo, tapat ka humoristiskus att€lus un video. Tomer saturs nedrikst but nepieklajigs un
aizvainojo$s un tam jaatbilst Jisu uzn€muma standartiem.

lesaistiSanas: KopigoSana un atziméSana 'Patik' ir laba zime, bet Jis ari vélaties, lai
mérkauditorija piedalitos diskusijas. Lai giitu labumu no veértigam atsauksm&m, varbiit Jus
varétu rikot aptaujas, dot iesp&jas aizpildit anketas, veidot konkursus un liugt jlisu viesus
iesniegt interesantakos celojumu stastus.

Jiusu komanda un sasniegumi: Izmantojiet socialos medijus, lai iepazistinatu savu
mérkauditoriju ar savu personalu. Tas padaris Jisu viesnicu personiskaku un cilvékiem
patikamaku, un taja pasa laika vargsiet izcelt viesnicas darbibas sasniegumus. Piem&ram, ja
viens no jiisu personala paradijas laikraksta par konkrétu kvalifikaciju, ko vin$/vina ieguva, ta
bitu loti piemérota informacija, ar ko tieSsaiste dalities.

Kvalitate: Nav nozimes vai ievietojat 140 rakstzimju zinu Twitter vai 500 vardu garu emuaru
tieSsaisté, zinu kvalitate ir pirma prioritate. Ja jasu darba grupa nav neviena rakstitaja-
specialista, iesp&jams, tas ir Jisu interesés - lietot rakstisanas uznémuma pakalpojumus.

Satura atbilstigums: Daudzos gadijumos var but gruti katru dienu nakt klaja ar savu jaunu
saturu. Turklat dazkart timeklI1 ir vairaki lieliski stasti, ar kuriem Jiis vienkar$i nespgjat
nedalities. Uzpn€mumi visur koplieto citu lietotaju saturu. Izmantojot So taktiku, varat arl
palidzét uzlabot sasniedzamibu, kopigojot popularas un nozimigas zinas no citiem socialas
vides lietotajiem. Jus varat pat pievienot savu skatupunktu stastam un ligt savu
mérkauditoriju dalities arT savas domas.

Sidzibas: Jebkada nozaré nav iesp&ams uzskatit savu produktu par idealu un perfektu, tas
nav vienkar$i nav realistiski. Jums biis laiku pa laikam nelaimigi klienti, un Jisu socialas
multivides lapas, visticamak, laika gaita sanems daZas publiskas siidzibas. Galvenais
uzdevums ir atbildét uz §im stidzibam profesionali un efektivi. IedroSiniet atsauksmes (pat ja
ta ir negativas) un izmantojiet tas, lai palidz€tu uzlabot jusu darbibu. Ja jis redzat pozitivas
atsauksmes, Jums ir japateicas par vinu komentariem, lai vini zina, ka loti novértgjat savus
klientus.

Izmantojiet visus nepiecieSamos lidzeklus: Nemiet vera, ka velaties atvert tekstu, att€lus,
video un citu veidu saturu, ko var koplietot socialajos tiklos. Kameér vien tas ir piemérots, tas
ir solis pareizaja virziena. Laba doma - Jiisu zinam jabut 1sam un jaizvairas, lai lasitaji neklist
garlaikoti lasot.
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1. uzdevums

Darba laiks: 30 minites

Dalibnieku grupa katrs uzskicé marketinga/reklamas kampanu, kura tiek izmantota socialie mediji
LT jaunizveidotajam produktam, pieméram, laivu braucienam ar pikniku. Kampanas meérkis ir piesaistit Sim
jaunajam produktam jaunus klientus. Izdomajiet, kadi varétu bat slogani, vizualie materiali utt. Varat izveidot
kolazu, izmantot internetu, lai faktiski izméginatu socialos plassazinas lidzeklus u.c.

ABSTRAKTS

Saja moduli ir sniegti galvenie reklam&3anas principi, lai raditu izpratni par to, kadi marketinga
instrumenti var tikt izmantoti katra situacija.
Apmacibas modula aptuvenais garums ir 15 stundas, kas ietver ar praktisko apmacibu.

GALVENAS

ATZINAS
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Péc §1 modula apgiisanas Jums biitu
jaizprot marketinga principi un riki, ka ar1
> jabit sp€jigam apgiitu izmantot sava

VELAMIE REZULTATI Jat
ikdienas darba.
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Erasmus+

TESTS SEVIS PARBAUDISANAI

Atzimgjiet pareizas atbildes uz talak

mingtajiem jautajumiem.

Bridinajums! Var biit viena, neviena vai vairakas
pareizas atbildes uz to pasu jautajumu.

Darba laiks: 10 minites

1) LT iestade atrodas lauku apvidi un tai jabtt vairak par 100 gultu vietam? Ja/Ne

2) Istabu cenam LT uznémumos jabut augstakam neka tuvuma eso$ajam viesnicam?Ja / N&

3) LT produkts sastav no naktsmitnes un papildu pakalpojumiem/iekartam? Ja/Ng
4) Vai seniori ir vieni no galvenajam drukato materialu mérkauditorijam? Ja/Ng
5) Vai LT tirgus var bt iedalits: tagadnes un nakotnes tirgai? Ja/Ne

6) Vai viena no iesp&jam, ka dazadot produktu gadalaika, kad nav liels cilvéku piepladums,

ir sezonalu piedavajumu attistiba? Ja/Neg
1. ILLUSTRATIVAIS PIEMERS': Tagadejais tirisma tirgus Latvija
Valsts Meérkauditor Produkts Reklames§ Tirdzniect Sadarbiba
ija ana bas kanali
Latvija Rigas un citu Aktivas * LR drukatajos un | » Celojumu agenti | LTDA, MoE,
lielo  pilsétu brivdienas, elektroniskajos un taru veidotaji MOoA,
iedzivotaji. dabas medijos, preses | ¢ Internets MoEnv.,LTAB,
Vecuma no brivdienas, celojumi uz tirisma
20 hdz 50 brivdienas laukiem. industrija TIC.
gadiem, ar ¢ Interneta un
ienakumi virs bérniem, printéti materiali.
vidgja limena. celojumu * E-avize.
Celojuma marSruti ar * Spéciala reklama
mérkis — automasin attiecigajos
iespgja u, zveja, plassazinas
pavadit dienu pirts  un lidzeklos.
un/vai pavadit citas * Celojumu tirgus
brivdienas ar aktivitates, — “Balt Tour”,
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FUTURE

draugiem kas vérstas * Socialie
un/vai uz vietgjo plassazinas
gimeni. mantojum lidzekli,
u. galvenokart
Draugiem.|
v, Twitter.
Skandina Gimenes  ar Laba * Mediju un ttru Celojumu Valsts tlrisma
vija bérniem, kvalitate, vaditaju celojumi. agenti and | parvaldes, TIO,
(Somija, pensiongti sapratiga . Celojumu taru vaditaji tarisma industrija,
Zviedrija cilveki, cena. gadatirgi: “Matka” Internets Skandinavijas  valstu
) jauniesi. Brivdienu Helsinkos veéstniecibas  Latvija,
majas, Géteborga. Latvijas  v@stniecibas
brivdienas Internets Skandinavijas valstis
pie jiras. socialie mediji “Eurogites”.
Viegli e  Vairak
rezervet. Vversts  uz
LT Somiju,
piedavaju materiali
mi, kas ap somu
Baltijas valoda.
juru.
Tirisma
marsruti
ap Baltiju.
Aktivais
tarisms,
velosipedi
stu  celi,
staigasana.
Atsauces

Cultural Heritage Marketing Strategy. (2013), Latvia Rural Tourism Association.

HANEN: http://www.hanen.no/de?hc location=ufi

Practical, profitable, protected. A starter guide to developing sustainable tourism in protected
areas. (2012), EUROPARK Consulting Gmbh.
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